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假日消费市场持续升温“五一”假期国内旅游出游合计2.95亿人次
据文化和旅游部数据中心测算，

2024年“五一”假期全国国内旅游出游
合计2.95亿人次，同比增长7.6%，按可
比口径较2019年同期增长28.2%；国
内游客出游总花费1668.9亿元，同比
增长12.7%，按可比口径较2019年同
期增长13.5%。

假期中，各级文化和旅游部门推
出丰富多彩的特色旅游产品和文化活
动，着力满足游客多元化和个性化需
求。全国各级公共图书馆、文化馆
（站）继续免费开放，因地制宜做好假
日公共文化产品供给工作，积极组织
开展“村晚”、广场舞、群众歌咏等各类
群众文化活动。文化和旅游部启动

“5·19中国旅游日”主题月活动和“文

明旅游 美丽中国”主题活动，持续开展
“旅游中国 美好生活”国内旅游宣传推
广。

文化和旅游消费有效释放，带动
假日市场持续升温。“五一”假期，文
化和旅游部举办全国“五一”文化和旅
游消费周活动，会同中国银联实施
2024年度“百城百区”文化和旅游消
费行动计划，推出各类文旅消费惠民
措施。

县域旅游市场释放文旅消费新动
能，越来越多下沉市场旅游目的地受
到欢迎，广西柳州、山东淄博、甘肃天
水等城市受到游客关注，贵州西江千
户苗寨、安徽宏村等乡村古镇深受游
客青睐。远程旅游市场增幅明显。

文化和旅游深度融合，夜间经济
活力满满。甘肃、江苏、陕西等地将演
艺、非遗、文化遗产、美食等元素与旅
游融合。故宫博物院、三星堆博物馆、
殷墟博物馆等热门博物馆客流持续保
持高位。已纳入监测的国家级夜间文
化和旅游消费集聚区夜间客流量
7257.58万人次，按可比口径较2023
年“五一”假期同期增长6.9%。

随着航线恢复、入境便利化措施
的落地以及互免签证国家数量的增
多，入出境旅游快速恢复。文化和旅
游部数据中心客流大数据监测显示，

“五一”假期入出境游客合计达367.2
万人次，其中入境游客177.5万人次，
出境游客189.7万人次。

品 味 文 化 盛 宴 “ 五 一 ”文 博 热 持 续 升 温
安阳洹河之畔，晨光初照，首次迎

来“五一”小长假的殷墟博物馆新馆门
前人头攒动。五湖四海的游客，怀揣
着对殷商文明的好奇之心汇聚于此。
井然有序的队伍，宛如一条穿越时空
的纽带，将现代人的步伐与古老历史
悄然相连。

殷墟博物馆新馆的火热现象并非
个例。据统计，今年“五一”期间，全国
一级博物馆连续三天均达到接待上
限，相约逛博物馆已成为假期出游新
风尚。精彩纷呈的主题展览层出不
穷，让观众的心灵在历史长河中自由
徜徉。

从湖北省博物馆首次展出睡虎地
秦墓出土的竹简主人“喜”的3D复原
头像，到山西北齐壁画博物馆的乐师
们再现壁画《夫妇宴饮图》中的古乐演
奏场景，再到成都武侯祠博物馆推出
可爱文具、典雅团扇、别致茶具等三国
主题特色文创产品，假日期间，全国各
大文博场馆热情迎接八方来客，纷纷
结合当地特色进行创意策划，各类展

览活动不打烊。
在浙江，全省多地博物馆一齐“上

新”，丰富游客出游选择。宁波博物馆
推出的“远古江南·海陆山河——纪念
河姆渡文化发现50周年考古成果特
展”，生动展现河姆渡人的生产生活，
其中不乏首次亮相的珍贵文物；南宋
德寿宫遗址博物馆精心策划“德寿有
新意·德寿宫宋韵文化系列活动”，市
民游客沉浸在插花、挂画、点茶、焚香
的宋韵雅致中，仿佛穿越时空。

特意带着儿子前往中国国家博物
馆“打卡”的李女士告诉记者，“我们家
孩子对历史很感兴趣，这次博物馆之
行不仅让他在轻松愉快的氛围中增长
了见识，也为我们带来了愉快的亲子
时光。”

为了更好满足广大游客日益增长
的精神文化需求，多地博物馆的公共
服务也在不断创新升级。早在“五一”
之前，热门场馆三星堆博物馆先后发
布《购票须知》《参观须知》《关于学生
研学预约参观的公告》等5则规范管理

的公告，营造一个安全、文明、有序的
良好观展环境。

吉林省博物院、长影旧址博物馆
等吉林省内66家博物馆均在假期间延
长开放时间，其中17家博物馆延时开
放至晚6点后闭馆。天津博物馆延长
开放时间至每晚8点，并推出“博物馆
奇妙夜”活动，与天津芭蕾舞团首次跨
界合作，呈现一场文物与艺术的美妙
融合。

此外，县级博物馆也展现出勃勃
生机，河北的正定、易县、冀州、涿州等
地博物馆免费开放，并举办丰富多彩
的文博活动，让游客在县域内也能感
受节日的欢乐与文化的魅力。

业内专家表示，近年来，各类特色
展览、创意研学及社教活动正日益激
发公众的观展热情，“文博热”持续升
温。未来，各地博物馆需要不断创新
传播手段，优化服务水平，以更贴近年
轻人的方式呈现历史文化，吸引更多
人线上线下积极参与，共同感受博物
馆的无穷魅力。

“ 县 域 文 旅 热 ”
是旅游业发展的一面镜子

携程数据显示，今年“五一”假期，

四线及以下城市，尤其是县域(县城及

县级市)旅游市场增长明显，成为新增

量。其中县域市场酒店订单同比增长

68%，景区门票订单同比增长151%。四

线及以下城市旅游订单同比增长

140%，增幅明显高于一、二线城市。

在“五一”“十一”等旅游旺季，一些

热门旅游景区往往启动“人从众”模式，

带给游客的旅游体验可能并不好。而

且，有的热门旅游景点一到节假日还会

限制参观时间，跟团游往往还会把行程

安排得很紧，难以给人带来沉浸式的体

验。此外，千篇一律的旅游项目容易让

游客产生“审美疲劳”，难以满足游客的

多样化需求。

而相比于这些热门景点，地方特色

县城不仅没有人山人海的现象，而且异

质性、差异化明显，消费也不高，受到不

少游客的欢迎。很多县城就是“麻雀虽

小，五脏俱全”，吃喝玩乐一应俱全，还

拥有原汁原味的风土人情，往往能够给

人带来“惊喜”。这些正是不少游客选择

到特色县城，进行“反向旅游”的缘故。

县域文旅热，“反向旅游”流行，折

射出公众日益高涨的品质化、多样化、

个性化的旅游需求。所以，“反向旅游”

对应着的恰是旅游消费的“正向趋势”，

“反向旅游”也具有正向意义。

可以“反向旅游”，但不能“盲目旅

游”。消费者对“反向旅游”也不应盲目

跟风，要防范踩雷。如要看到，少数冷

门景点之所以人气不旺，可能存在接待

条件简陋、交通不便、观赏性差、服务意

识较差等问题。所以，游客如要选择“反

向旅游”，最好还是做好攻略，不能“走

到哪儿算哪儿”，要事先“做做功课”。

县域文旅应成为旅游业转型升级

的一个契机。要把“县域文旅热”这把

火烧好烧旺，把县域文旅作为提振县域

经济的一个抓手。接待地也要抓住“反

向旅游”这一机遇，积极改善环境、交

通、卫生、食宿等各方面条件，把“反向

旅游”当成“弯道超车”的机会。让“反

向旅游”不仅是昙花一现，不仅出现于

“五一”等节假日期间，而是成为一种旅

游常态。

不仅是小众景点，一些热门旅游景

区及其他景区都要能从中看到旅游消

费升级的信号，要危中寻机、化危为

机。比如要更为重视消费者的旅游体

验，更好满足消费者多元化、个性化的

旅游消费需求，避免同质化竞争，打造

特色旅游品牌，积极迎合与适应不断升

级的旅游市场。

“县域文旅热”是旅游业发展的一

面镜子。旅游业需要从中获得启示，与

时俱进，积极求变，更快适应旅游市场

的变化，更好满足游客的需求。

（本版稿件均转自人民网）

“ 假 日 经 济 ”持 续 升 温 小 城 市 撬 动 文 旅“ 大 市 场 ”
去江西婺源看漫山遍野的油菜

花，去福建平潭看“蓝眼泪”海洋奇景，
在西南边陲打卡“中国最大乡村图书
馆”……“五一”假期，县域市场成为假
期旅游新选择，小城市撬动“大市场”，
县域旅游为“假日经济”带来新增量，
为国民经济回升向好注入新动能。

今年“五一”假期，旅游市场涌现
县域旅游热等新动向。携程平台数据
显示，“五一”假期四线及以下城市旅
游预订订单同比增长140%，跑赢全国
大盘，且增幅明显高于一二线城市。
下沉旅游市场表现突出，“小城市”“小
众景点”更受青睐。

体验采茶、插秧，徒步南屏山，体
验非遗手工艺，在安徽碧阳镇，以乡村
游为特点的亲子耕读游备受游客青
睐；身穿汉服，穿行在灰墙青瓦的老街
古巷，在浙江松阳县，游客在这里享受

“慢下来”的时光……小城市引爆新旅
游，一系列新潮玩法，折射出我国消费
市场的活力与潜力。

——旅游配套服务体系更成熟。
中国旅游研究院院长戴斌表示，全国
约72.3%的民用机场分布在延吉、天
水、张掖、果洛、阿勒泰、海拉尔、博乐、

伊春、阿尔山等中小城市，这些小机场
城市以其各具特色的景区、度假区、街
区、商圈、菜市场，以及住宿、餐饮、娱
乐和购物消费的高性价比，较高的可
亲近性，吸引了各年龄段旅游者的关
注和到访。

“市场进一步下沉，中小城市、中
心城镇和发达地区重点乡村是新兴的
旅游目的地，也是日渐增长的旅游客
源地。”戴斌认为，持续扩大旅游消费
的市场基础，面向下沉市场和需求升
级，应务实推进国内旅游提升计划。
以游客满意为导向，进一步完善面向
散客的旅游公共服务体系，不断提高
游客满意度和获得感。

——业态全方位升级消费更有活
力。这几日，位于湖南东部的醴陵小
城热闹非凡，这座有“千年瓷都”“花炮
之乡”美誉的县级市正将“文旅+”与主
导产业深度融合，用新场景塑造文旅
新品牌。

醴陵着力推动旅游提质升级，先
后举办花炮博览会、炒粉节，君子山春
笋节、首届醴陵窑美食节、金湖湾景区

“乡村草坪露营音乐会”等系列活动，
配套发布捡瓷地图、住宿地图、景点地

图等网红IP，扩大县域文旅声势，打造
当地旅游新热点。

——借力热点“流量”转换更多
“留量”。山东淄博烧烤、贵州村超、天
水麻辣烫先后出圈，各地做好配套服
务，以深厚的文化底蕴满足多元旅游
体验，“以游客为中心”的服务理念接
住“泼天富贵”。

“五一”假期首日，贵阳的旅游订
单增长量在全国省会城市中排第二
位，酒店订单同比增长29%。围绕假
期服务体验，贵阳的小吃街商圈不断
创新消费模式，激发消费活力。以新
潮、独特的“贵州老字号”产品折耳根
酸奶、香酥鸭、肠旺面、脆哨等吸引着
大量消费者，推动旅游消费量质齐
升。

业内人士认为，县域文旅应成为
我国旅游业转型升级的契机，把“县域
文旅热”这把火烧好烧旺，将县域文旅
作为提振县域经济重要抓手，标准先
行、提升服务、打造品牌、立足民生，让
县域旅游不仅成为文旅发展的“硬实
力”,更赋能着县域经济高质量发展。
让“县域文旅热”不仅出现于“五一”等
节假日期间，而是成为一种旅游常态。

县 域 文 旅 热


