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折 叠 手 机 、智 能 眼 镜 、潮 玩 ……
中 国 品 牌 何 以“ 多 点 开 花 ”火 遍 海 内 外 ？

如今，中国品牌越来越火，即便走
出国门也照样圈粉无数。中国品牌为
何能持续走红、收获广泛认可？

这几天，新一代国产折叠手机、智
能眼镜、全景相机等创新产品集中上
市，吸引国内外一大批消费者到店体
验、排队选购。

意大利消费者凯文表示，中国的
科技品类多得他都看不过来，各种品
牌让人目不暇接，中国丰富的科技成
果和文化底蕴真是让人惊叹！

中国品牌加速崛起火遍海内外

如果说消费端的火爆彰显了中国
品牌的市场吸引力，那么出口端的亮
眼表现则印证了中国品牌的全球竞争
力。在上海外高桥港区海通码头，每
天有4000多辆国产新能源汽车从这
里驶向全球，仅2026年前4个月从这
里出海的汽车已超过40万辆。

不止是汽车领域，中国品牌早已

多点开花。国产大邮轮“爱达·魔都
号”自运营以来已累计服务旅客近70
万人次，C919商业航线持续拓宽，超大
直径盾构机、CR450动车组不断刷新
世界纪录。

中国品牌的崛起既有硬核实力的
支撑，更有温度与创意的加持。如今
新中式服饰、国风用品、智能家电等产
品广受市场青睐。截至2025年底，全
国中华老字号品牌数量达1455个，“村
超”等特色赛事成长为国家级文化消
费品牌，潮玩、跨界联名、沉浸式消费
等新业态不断涌现，国货正在成为消
费主流。

与此同时，一批新锐中国品牌也
在快速成长壮大。这款可以花式拍摄
的全景相机正迅速抢占全球社交媒
体，成为户外达人的心头好，这款设计
独特的潮玩小玩偶火爆全球。从澳洲
市场上带透视窗、无需开门即可查看
食材的智能冰箱到针对中东地区气候
特点，能在68摄氏度高温下稳定制冷

的空调，越来越多的中国品牌正走进
海外消费者的日常生活。

政策持续加码为品牌注入新动能

“十五五”规划《纲要》在多个领域
详细部署了品牌建设相关工作。提出
要“强化品牌引领、标准升级、新技术
应用”推动商品消费扩容升级，“推动
老字号、国货潮牌做精做强”，“推动品
牌化标准化发展”，打造“投资中国”品
牌等。

国家还将持续健全品牌培育机
制，强化标准引领、质量支撑、创新驱
动，深化品牌赋能实体经济与产业升
级，以更大力度推进品牌强国建设。

中国企业联合会常务副会长朱宏
任表示，品牌建设倒逼企业加大研发投
入、攻坚核心关键技术，带动高端制造、
新能源、人工智能等新兴领域品牌崛
起，对我国经济高质量发展发挥了全方
位、深层次的支撑引领作用。（央视网）

“两新”成绩单里的民生温度
“两新”政策之所以能取得显著成

效，关键在于其独到的顶层设计——
并非简单的市场刺激，而是找到了扩
内需与深化供给侧结构性改革的结合
点，实现了多重目标之间的动态平衡。

国家发展改革委近日发布一份名
为《“两新”政策实施两周年成效显著》
的报告，用一系列扎实数据，勾勒出大
规模设备更新和消费品以旧换新政策
对生产生活带来的改变，传递出政策
设计背后的民生温度。

“两新”政策实施两年多来，其意
义已远超单纯的“扩消费、促投资”，它
更像一个从供需两端协同发力的系统
工程，在促进经济稳增长的同时，持续
提升亿万民众的幸福感、获得感。

这份民生温度体现在对消费扩容
提质的直接回应上。“两新”政策通过
4500亿元超长期特别国债资金安排，
撬动了超3.9万亿元的汽车、家电、数
码产品销售额，直接惠及4.8亿人次。
沉甸甸的数字背后，是亿万家庭以更
低的成本实现了更多的消费迭代。

值得一提的是，政策没有停留在
简单的“汰旧”上，而是敏锐地捕捉并
顺应了民众对绿色、智能、高品质生活
的向往，将补贴精准导向技术更先进、
能效更优的产品，使得消费升级与绿
色转型同步发生。对“换优”“换绿”的
市场引导，既满足了当下改善生活的
需求，也为节能减排目标夯实了基
础。有数据显示，超过60%的消费者

在换车时选择了新能源汽车，一级能
效家电的销售额占比高达90%。

如果说消费品以旧换新提升了生
活的“品质感”，那么大规模设备更新
则筑牢了民生的“基础盘”，实现了对
公共服务水平的提升。有关部门统计
显示：两年来，全国报废更新了约220
万台（套）老旧农机，这一数字是此前
12年报废更新总和的7.5倍；支持了
16.7万台住宅老旧电梯更新，消除了
困扰民众多年的“上下楼”难题；推动
了90万辆老旧营运货车和12.7万台
（套）新能源城市公交车及动力电池更
新，大幅提升了物流效率，显著改善了
城市空气质量和公共出行体验。

这些更新，瞄准的是群众“急难愁
盼”，解决的是长期存在但单靠市场难
以快速解决的安全与效率问题。政策
的触角深入社会运行的“毛细血管”，
以政府投入带动全社会投资超1.8万
亿元，完成了超过4800万台（套）重点
领域设备的更新，不仅完成了对资产
的刷新，更是对公共安全与民生福祉
底线的加固。

这份民生温度还体现在对未来生
活方式的塑造和对可持续发展模式的
构建上。无论是设备更新还是消费品
以旧换新，一个至关重要的环节是构
建回收循环体系，政策不仅关注“新”
的进来，也着力于系统解决“旧”的去
处，既避免了环境污染，也提升了资源
利用效率。

有数据佐证：两年来，全国累计增
设了超过2.9万个社区智能化回收设
施，累计回收1767.3万辆报废汽车、规
范拆解约5300万台废旧家电及手机，
实现了对钢铁、铜、铝、塑料等“城市矿
产”的回收再利用，传统线性经济模式
加快向循环经济模式转变。据初步测
算，“两新”政策实施形成的节能量超
过6900万吨标准煤，减少碳排放超过
1.7亿吨。这份生态效益，最终将转化
为青山绿水，惠及更多民众。

“两新”政策之所以能取得显著成
效，关键在于其独到的顶层设计——
并非简单的市场刺激，而是找到了扩
内需与深化供给侧结构性改革的结合
点，实现了多重目标之间的动态平
衡。政策着力统筹短期“稳增长”与长
期“促转型”，通过激发内需有效对冲
下行压力，稳住了经济基本盘，培育了
新的消费习惯和产业竞争力，为经济
高质量发展注入了持久动能。

“两新”成绩单是一份充满辩证智
慧的民生答卷。正如专家所概括的，
它以当期投入夯实了长远发展基础，
用供给侧的升级满足了需求侧的变
化，以市场化手段解决了公共性问
题。数据是无感的，但数据所揭示的
轨迹却是有温度的。这份温度，源于
始终以人民为中心的政策取向，体现
了在复杂形势下以系统思维统筹发展
与民生、当下与长远的中国智慧。

（经济日报）

智能机器人上门做保洁
门铃响起，广东深圳市民陈子舜开门

一看，和保洁阿姨一起上门的还有一位新
“同事”——一台有修长机械臂的具身智能
机器人。

前不久，自变量机器人科技（深圳）有限
公司与58集团合作，在深圳推出智能保洁
服务，首批机器人保洁员“上岗”，与保洁阿
姨一同完成家庭清洁服务。一时间，尝鲜者
众多，排队半个月，陈子舜“抢”订了一单。

清洁开始，机器人负责客厅和餐厅的
垃圾清理、桌面整理，保洁阿姨则直奔卧室
开展工作。在客厅，机器人小心地避开障
碍物，缓步前行，精准抓取散落的杂物，分
门别类地归置整齐，然后拿起抹布清理桌
面，动作缓慢却有序。

58集团深圳城市经理黎子文介绍，在
人机协作保洁模式里，目前机器人承担重
复性、高强度的工作，包括收拾桌面、整理
沙发、摆放鞋子等，保洁阿姨则负责复杂精
细、深度清洁的工作，如边角清洁、台面整
理、厨卫深度处理、消杀等，双方分工有序。

机器人保洁员一边实践，一边通过学
习海量家庭场景，快速迭代能力。“每次完
成任务后，它都会将脱敏后的感知数据和
操作数据回传至训练平台，帮助模型迭代
升级。”黎子文说，“第一次入户测试时，它
捡起一块毛巾都需要十几分钟，一周后就
能独立擦桌子了，如今已经掌握清理宠物
粪便、叠衣服等技能。”

记者在现场看到，通过观察包装，机器
人保洁员能够精细分类药物，还能自主分
拣出过期零食。不过，基于安全作业的考
虑，这款机器人还未参与涉水场景工序，动
作也设定得相对缓慢。

大约3个小时过去，保洁阿姨已经打扫
完其他房间，机器人也完成了客厅和餐厅的
整理。以往，像这样130平方米大小的房
子，一次日常保洁通常需要4—5个小时。

清洁智能机器人走进家庭，前景如何？
市场反馈强化了黎子文的信心：58同

城线上平台上，智能保洁服务预约火爆，一
天开放 8单，预约订单已经排到半个月
后。预约智能保洁和人工保洁价格相同，3
个小时的日常保洁服务收费约140元。不
久前，自变量机器人和58集团还在北京开
通了智能保洁服务。

在业内，家庭场景被认为是具身智能
领域的“最后一公里”。不过，清洁智能机
器人仍然面临不小挑战：机器人能够参与
的保洁场景偏少，人机协同的效率有待提
高，机器人应对复杂家庭环境的能力还需
提升，客户接受度还偏低等等。

“在家庭场景中，机器人要像成年人一
样，可以随机应变。”自变量机器人现场应
用工程师王家燊说，不同于在工业场景中
的重复劳动，家庭服务要求机器人更加聪
明，为此，自变量机器人研发了具身智能基
础模型WALL—B，让机器人有实时调整
的应变能力，做错动作后可马上调整。

王家燊介绍，研发团队正着力提升机
器人的家庭环境适应性，优化导航避障，让
机器人更“懂家”，同时确保机器人在真实
场景下稳定可靠。在人机协同方面，研发
团队正在优化标准体系，减少等待时间和
重复劳动，让人机配合更流畅，服务更标
准。

目前，自变量机器人保洁员已经在深
圳和北京服务了上百户家庭。在售后反馈
留言中，陈子舜写道：“也许在不远的将来，
预约一台机器人保洁员独立上门服务，就
像现在看到扫地机器人和无人驾驶车一样
自然。” （人民日报）


