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综合

“考后账单”是财商教育的良机
“你只是高考完了，不是家里发财

了。”最近，这句直白又戏谑的话，戳中了
不少家长的心。随着高考落幕，一场属
于毕业生的消费狂欢悄然上线。不少
准大学生们迎来“补偿性释放”：换新手
机、购置平板、外出旅游、报名学车……
孩子渴望用物质奖励犒劳自己，家长却
不得不直面骤然增加的经济负担。这
本沉甸甸的消费账单，正成为后高考时
代家庭教育绕不开的话题。

客观来说，孩子的消费诉求有其现
实原因。高考结束后，长期紧绷的状态
得以放松，集中释放自我需求，是人之
常情。然而，受一些商家“毕业三件套”

“高考季全套数码”等营销概念的影响
和裹挟，尚不成熟的孩子容易因此忽略
父母的经济压力。其实，很多孩子并非
完全不懂得财富来之不易，只是缺少系
统的理财观念和规划意识。

因考后消费需求带来的亲子冲
突，某种程度上折射出家庭教育中财
商教育的不足。在孩子成长过程中，一
些家庭刻意回避与孩子谈钱，家长习惯
包办所有开支，孩子从未接触过家庭收
支账本。他们既不清楚衣食住行的真
实成本，也不懂得劳动换取报酬的不
易。当孩子对“钱从哪里来”“家庭承受

力在哪里”毫无概念时，他们便无法区
分刚需与欲望，自然也无法体谅父母的
负重前行。

然而，理解不等于无条件满足，“犒
劳”一旦滑向“攀比”，消费便失去其积
极意义。家长需要解决的是如何引导
孩子区分“必要”与“想要”，根据家庭实
际情况作出理性决策。这正是财商教
育的关键——不是反复讲“勤俭节约”
的大道理，而是教会年轻人看懂收支、
分清取舍、学会担当。

那么，这种理性的消费决策能力，
该如何在日常中培养呢？首先，要尽量
实现透明沟通，共同商量。家长可以适
度向孩子说明家庭收支结构，解释固定
支出与可支配资金的界限，让他们清楚
大额消费背后自身家庭的承受能力。
要把孩子视为独立的家庭成员，在区分

“必需”与“非必需”的过程中，建立基本
的价值判断力。比如，选购电子产品
时，可以引导孩子比较性能与价格，规
划旅行时与孩子共同制定预算，培养孩
子的规划意识。

其次，要引导孩子“开源”与“节流”并
行。鼓励他们适度参与暑期兼职、打工，
赚取部分“梦想基金”。这样既能减轻家
庭负担，也可以提前了解社会运行规则。

自己挣来的钱，花起来往往比伸手要来的
更审慎、更精打细算。这种亲身体验，也
是建立理性消费观最直接的方式。

最后，要积极引导孩子树立健康的
消费观念。让他们懂得，适度消费有必
要，但不能用来炫耀。还要引导孩子区
分“消费”与“投资”，把有限资金更多地
用于自我提升，如学习新技能、拓展眼
界等，这比追逐品牌符号更有意义。同
时，也要对商家的营销陷阱保持警觉，
积攒一定的社会常识。

对于考后消费的讨论不止于暑期，
有必要将其延伸至即将到来的大学生活
费管理。不同的规划，能够锻炼孩子对
资金的统筹能力。生活费管理的本质，
是让孩子在有限的额度内，学会量入为
出、区分轻重缓急、为自己的支出负责。

一纸考后消费账单，是反映青少
年消费观念的一面镜子，也是重要的财
商教育实践载体。面对激增的消费需
求，家长不必陷入对立式争吵，社会也
不必一味批评孩子的消费选择。不妨
借由这场消费热潮，引导孩子分清欲望
与刚需、厘清收支与责任，建立理性的
金钱观。这份根植于心的财商素养，将
伴随他们步入大学、走向社会，比一时
的物质满足更为长久。（中国教育报）

培厚乡村阅读氛围
不知不觉间，农家书屋走过了近20

年的发展历程。小小一间书屋，不仅覆
盖了所有行政村，它的角色，也超越了单
纯的阅读空间。

这一方天地，有阅读的静谧，也有参
与的欢腾。浙江德清县开元书院，一楼
汇聚万余册图书，二楼是艺术培训与文
化交流场地，门前空地则引入本土茶
饮品牌。到了节假日，这处农家书屋日
均客流量可达800人，周末甚至常常要
等位。

学农技、看政策，陪孩子读书、与朋
友相聚……一些合理叠加功能、延伸场
景的农家书屋，“长”进村民的生活里，有
了蓬勃的生命力。

不过，总体而言，功能全、环境优、效
能高、人气旺的农家书屋，还不够多。进
一步提升乡村阅读服务效能，需要念
好“链”字诀，在盘活用好资源上下更大
功夫。

前不久，中央宣传部、财政部、农业
农村部3部门联合印发《推进农家书屋
改革提升促进乡村阅读行动方案》，着
力推动“书屋+”赋能、灵活推进“+书屋”
融合。这一独特的文化阵地，将承担起
聚拢人气、激活乡情、连接外部的重要
任务。

乡村需要阅读，但前提是激发乡亲
们的阅读兴趣。农家书屋配置什么样的
书，首先要看乡亲们需要什么、喜欢什
么。书对路了，人们才愿意来、坐得住、
看得进。

近年来，一些地方探索“百姓点单”，
把选择权交给群众，无疑是接地气也合
民意的尝试。比如，天津专门举办农家
书屋选书活动，由各区宣传部门、图书馆
的工作人员，以及农家书屋管理员和村
民代表共同组成“选书团”，让乡村书橱
里的书更对村民的口味。

把人长久留住，还得为书香多找
几个“搭子”，同各种热热闹闹的文化
活动融为一体，打造乡村新型文化空
间。

在浙江，农家书屋已升级为多功能
的文化综合体，除了有图书借阅、文明实
践、红色宣讲等功能，还举办农技讲座、
研学旅游、非遗传承等活动。活动照着
本地特色来搞，服务顺着群众意愿去添，
每一间农家书屋都能在乡土中国找到属
于自己的“活法”。

文化活动天然具备“搭台”的功能。
农家书屋的魂在乡土，但触角要伸出
去——今天的书、今天的人、今天的信
息、今天的资源，都可以从很远的地
方来。

近年来，多地出现“以书换蔬”“以书
换福”“以书换咖”等创新实践，就体现了
这种连接的活力。别小看这一换，城乡
之间资源流动起来了，互动渠道变多了，
彼此了解也加深了。

创意开辟新路，机制跑出长效。江
苏苏州吴江区，200多个农家书屋和一
家图书总馆、29家镇（社区）分馆三级联
网，两辆图书流动车每月定期对农家书
屋的图书进行流转。依托这样的文化
网络，更多农家书屋有了源头活水，可以
为乡亲们提供更加新鲜而长久的精神
食粮。

最是书香能致远。作为基层文化阵
地，农家书屋不仅是一项重要的文化惠
民工程，也承担着将更多优质文化和资
源导入乡村腹地的重要作用。立足农
村人口结构变化、顺应信息技术发展潮
流，不断提升“书”的品质，丰富“屋”的
功能，培厚“读”的氛围，让农民在阅读
中看见更大的世界，也让外界在互动中
发现乡村的魅力，定能为乡村全面振兴
提供深沉而持久的文化力量。

（人民日报）

全 国 技 能 人 才 超 2.2 亿 人
日前，记者从人社部获悉，以“技能

改变世界，技能照亮前程”为主题的系
列宣传活动正在全国各地开展，活动以
中国上海举办第48届世界技能大赛为
契机，进一步深化大规模职业技能培
训，营造崇尚技能、喜迎世赛、争当能手
的浓厚社会氛围。

据了解，青年失业问题是工业化国
家和发展中国家共同面临的一个重要
问题，技能开发是让青年人能够顺利重
新就业的重要手段。2016年以来，人
社部每年会同有关部门和单位联合发
文部署世界青年技能日宣传工作，并举
办主题宣传活动，重点聚焦技能人才政
策措施、经验成果、先进事迹等，对弘扬
工匠精神，提高技能人才社会影响力等
方面产生积极效果。

数据显示，目前，全国技能人才超

过2.2亿人，其中高技能人才超过7200
万人，技能人才占就业人员总量的
30%，高技能人才占技能人才的1/3，
为经济社会高质量发展提供有力支撑。

近年来，中国大规模开展职业技
能培训，围绕产业发展对技能人才的
实际需求和劳动者就业真实意愿，

“量体裁衣”确定培训项目、培训形式、
培训内容等。同时紧盯重点领域，分
行业领域开展专项培训计划，着力破
解“有活没人干”问题。围绕重点群
体，提供针对性技能培训服务，提升劳
动者技能水平和就业能力，着力解决

“有人没活干”问题。此外，人社部加
大资源统筹力度，指导各地根据地方
经济发展状况、产业结构状况、劳动力
资源状况，合理确定培训项目，提升培
训针对性有效性。2025年全年开展

补贴性职业技能培训超1100万人次。
技工教育是国民教育体系和人力

资源开发的重要组成部分，承担着为
经济社会发展培养高素质技能人才的
重要任务。截至2025年，全国共有技
工院校2410所，在校生419万人，当年
招生156.6万人，毕业117万人。技工
院校全年开展职业技能培训569.5万
人次。

据介绍，相关部门将通过世赛集
训、就业招聘会、技工院校招生、校园开
放日等节点广泛开展青年技能知识普
及与技能学习体验活动，依托世赛集训
基地、技工院校等场地设施开设技能体
验区和技能角开展常态宣传，引导全社
会关注世赛、关注技能人才，推动形成

“关注技能、热爱技能、崇尚技能”的良
好氛围。 （人民网）

职 业 教 育 贵 在“ 精 准 ”
据媒体报道，近年来，各具特色的

职业教育模式实实在在地“火”了，龙虾
学院、烧卖学院……各种特色美食学院
成为年轻人学习技能的新选择。还有
不少学生尚未毕业，企业便上门“抢
人”。这些带着“烟火气”的特色学院走
红，折射出职业教育与产业需求之间正
在有效对接，其关键在于“精准”。

当前，国家大力推动职业教育改
革，“十五五”规划纲要明确提出“提高
职业教育办学质量和吸引力”“建设特
色鲜明高等职业学校”等要求。这些特
色学院之所以“火”了，正是因为它们吃
透政策导向，摸清产业脉搏，在两者结
合处精准落子。这证明，职业教育的成
功经验是要在政策引导与市场需求的
交汇点上找准定位。烧卖、龙虾等看似

“小”的领域，背后却关联着庞大的餐饮
产业链，对应着稳定增长的市场需求，
这些专业在细分领域里深耕细作，可以
说是真正摸准了产业的脉搏。

曾经一段时间里，职业教育有一个

痛点：有些专业设得“对”，但教得不够
“实”。学生在校学了一套理论，走进企
业却发现无从下手，这成为横亘在一
些学校与市场之间的沟坎。而这些特
色学院所做的事情，就是把这道沟坎
填平——教学标准对标行业标准，培养
过程对接工作流程。这种“零距离”对
接，把真实的生产场景、操作规范、工艺
标准系统性地融入课程设计，将课堂化
为产业一线，让学生在课程中完成实用
的技能培养。当教学内容直通岗位实
际，学院“火热”便是必然的结果。

职业教育中的校企合作，绝不应仅
仅停留在“挂牌子”“签协议”的表面，而
应该让企业深度参与学生培养全过程，
形成校企之间的紧密咬合。特色学院
证明，这种“教室连着车间，讲台接着灶
台”的深度对接，降低了学生就业的不
确定性，也节约了企业的培养成本，成
就了供需两端的双赢。

特色学院的火热，在重塑社会对职
业教育的认知。这些实践证明，“人才”

从来不止一种模样，能够设计图纸的工
程师是人才，能够把一条生产线管好的
业务能手也是人才。社会对人才的需求
是多样的，人才培养体系也是多样的，就
业者的发展不应被“文凭情结”所束缚。

当然，特色职业教育的火热也需要
冷静看待。不能什么热就办什么，“一
窝蜂”上马导致供给过剩，让学生的长
远发展受限。职业教育在做到“特”的
同时，也要追求“实”与“远”，基于扎实
的政策研究与市场调研，选择有根基、
可持续的方向深耕；教育培训不能窄化
为单一工序的重复训练，而要注重职业
素养、创新意识和持续学习能力的培
育，让学生踏入职场后，能走得更远。

一笼烧卖、一盘龙虾，带着人间烟
火气，也映照出职业教育的万千可能。
当越来越多的年轻人从职业教育中获
得了安身立命的本事、找到了被社会认
可的价值，我们便有理由相信：教育之
路，不只在象牙塔之中，还在田垄、灶台、
车间等一线实践之中。（光明日报）


