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根据《中共中央关于印发<党政
领导干部选拔任用工作条例>的通
知》（中发〔2019〕8号）精神，现将拟
任领导职务人选公示如下（按姓氏笔
画排序）：

于延广，男，汉族，1975年3月出
生，在职大学学历，中共党员，现任苍
土乡党委副书记、一级主任科员，拟
提名为乡镇领导班子正科级岗位人
选。

王立莉，女，汉族，1977年12月
出生，在职大学学历，中共党员，现任
伊吗图镇副镇长、二级主任科员，拟
提名为乡镇领导班子正科级岗位人
选。

王晨鉴，男，汉族，1992年 3月

出生，全日制大学学历，学士学位，
中共党员，现任泡子镇党委副书
记，拟提名为乡镇政府正职岗位人
选。

陈海滨，男，汉族，1983年7月出
生，在职大学学历，学士学位，中共党
员，现任县公安局城西派出所副所
长、一级警长，拟任县直正科级领导
职务。

高建，男，汉族，1982年 2月出
生，在职大学学历，中共党员，现任县
公安局城东派出所副所长、一级警
长，拟任县直正科级领导职务。

翟爱军，男，汉族，1975年10月
出生，在职大专学历，中共党员，现任
于寺镇党委副书记、一级主任科员，

拟提名为乡镇领导班子正科级岗位
人选。

本公告发布后，对以上人选如有
不同意见，请在2026年9月22日前
以电话、信函、亲访、网上举报等方
式向县委组织部反映。反映问题要
实事求是，电话、信函应署真实姓
名。信访有效时间以发信时当地邮
戳为准。

联系电话：0418－8812380
电子邮箱：fmx8812380@163.

com
通讯地址：中共阜新蒙古族自治

县委组织部干部监督办公室（邮政编
码：123100）

2026年9月16日

中共阜新蒙古族自治县委组织部公告
2026年第7号

封路公告
因阜新蒙古族自治县平安地镇务平

线路侧排水改造工程施工需要，拟对务
平线K0-K0+180、K1+060-K2+640、
K1+630、K1+738.3、K2+260-K2+460
路段实施全幅封闭施工。封闭日期：
2026 年 9 月 14 日至 2026 年 11 月 14
日。道路全幅封闭期间禁止车辆行人通
行，请过往车辆、行人提前选择绕行路线
通行。

特此公告

阜新蒙古族自治县乡村公路管理站
阜新市阜新蒙古族自治县交通事务服务中心
阜新市阜新蒙古族自治县公安局交通警察大队

阜新铭大建设工程管理有限公司

分类信息
遗 失 声 明

阜新蒙古族自治县鑫利食品有限责任公司（统
一社会信用代码912109213952428634）法人孙
岩个人名章遗失，声明作废。

·广告·

遗 失 声 明

阜新蒙古自治县扎兰营子镇杨光农林产品收购
栈（统一社会信用代码92210921MA0U0CD699）
财务章遗失，声明作废。

三部门发文

事 关 自 驾 游 出 行 、房 车 营 地 搭 建
以后出去玩，是不是更方便了？

自驾游、房车游的营地能不能建？充
电、排污、道路硬化怎么解决？生态旅
游还能开展哪些活动？这些老百姓关
心的问题，有了新答案。

“我们国家的文化和旅游资源非
常丰富，文旅项目广泛分布的特点非
常明显。很多文旅项目，包括一些配
套设施，在布局上，追求依山傍水、亲
近自然的同时，在建设方面，也更加注
重顺应自然、生态友好。”在近日自然
资源部举行新闻通气会上，自然资源
部空间规划局副局长庞冲说。

日前，自然资源部、文化和旅游
部、国家林业和草原局联合印发《关于
优化自然资源配置推动旅游业规范有
序发展的指导意见》（以下简称《意
见》）。《意见》从优化空间布局、完善用
途管制、创新供地模式、盘活低效用
地、提质服务监管等方面出台增量政
策，护航旅游业规范化品质化高质量
发展，释放内需市场新潜力。

自然资源部国土空间规划局局长
谢海霞表示，旅游业作为国民经济战
略性支柱产业的地位更加巩固，在扩

大内需、带动就业增收、助力乡村振
兴、满足人民群众美好生活向往等方
面发挥着重要作用。

出去玩，配套设施也得跟上。《意
见》明确，允许在城镇开发边界外布局
加油站、服务区、旅游驿站等配套设
施，补齐户外休闲、自驾旅游等基础设
施短板。

庞冲介绍，现在自驾游、房车游比
较火，像是一些用来满足旅游季泊位、
水电、排污等基本服务的房车营地，只
要不影响林木生长、不搞地面硬化，也
无需办理建设用地手续。

庞冲表示，“我们把‘十五五’旅游
发展的空间需求，纳入国土空间规划

‘一张图’。在图上，能预先判断好、衔
接好与其他空间或者项目安排的关
系，统筹好布局，空间需求越具体，文
旅项目前期的选址落位工作就开展得
越充分，就能促使优质项目早落地、快
开工。”

文化和旅游部产业发展司副司长
傅瀚霄表示，对重要的生态空间，要求
在确保生态安全前提下，允许适度开
展对生态环境影响较低的露营、徒步、

观光、研学、森林康养等生态旅游活
动。同时，合理配置栈道、步道、生态
旅游厕所等必要的旅游服务设施和旅
游安全设施，让宝贵的生态资源转化
为发展效能。

手续做减法，便利做加法。该简
化的简化，该配套的配套，出游之路方
能越走越顺。

好山好水，怎么才能变成好日
子？国家林业和草原局国有林场和种
苗管理司副司长颜国强表示，支持合
理利用，按照国家公园法、自然保护区
条例、自然公园管理办法等规定，允许
在一般控制区划定适当区域开展生态
旅游活动，旅游活动选址选线及设施
建设经科学论证和必要的审批后，可
以适度开展露营、徒步、观光、研学、森
林康养等活动。

颜国强表示，下一步，将指导各地
林草部门落实好意见相关要求，推进
林草文旅融合发展，让人民群众更便
捷走进绿水青山。也希望游客能积
极响应“爱护绿水青山 倡导无痕旅
游”倡议，共同保护好来之不易的绿水
青山。 （人民网）

1 至 8 月 我 国 乡 村 建 设
已落实项目资金超 1300 亿元

今年以来，我国扎实推进乡村建设行
动，农村生产生活条件得到持续改善。

农村公路是乡村建设的重要内容。截
至目前，农村公路总里程达到 470万公
里。在河北省赞皇县松会村，新修道路工
程正在加紧施工。原来村民出村进村只有
一条狭窄的老路，大型车辆进不来，农产品
外运和游客进村都受制约。新路通车后，
将彻底消除交通梗阻。今年以来，当地共
投资4000余万元，对28.7万平方米道路实
施硬化并安装路灯。

今年，各地立足乡村特色产业需求，精
准补齐生产性基础设施短板。养牛是安徽
省太湖县群众增收的特色支柱产业。今
年，当地统筹投入约3000万元乡村建设资
金，推进省级保种场、有机肥加工厂两大重
点基建项目。在百里镇，占地4000多平方
米，集标准化牛舍、种质资源档案库、疫病
防控室、饲料储备库于一体的现代化保种
场正在加快建设。

既要赋能产业发展，更要提升民生温
度，生活性基础设施也是今年推进乡村建
设的重点。山东省沂水县今年加大资金投
入力度，补齐农村养老服务短板。在下儒
林村，一处暖心食堂将在两个月后全面完
工，投入使用后可同时容纳60多人就餐，
将解决村内独居、高龄、行动不便的老人

“做饭难、吃饭愁”问题。
最新数据显示，截至8月底，我国乡村

建设已经落实的项目资金超过1300亿元，
村内的道路、供排水、卫生厕所改造、生活
垃圾和污水处理、养老服务设施等持续得
到改善。 （央视网）

走 出 县 域 有 优 品 无 品 牌 困 境
商务部等9部门不久前印发的《关

于进一步激发下沉市场活力 活跃县域
消费的意见》提出，促进本地品牌守正
创新，发展承载地方文化的小店、老字
号、作坊式品牌，为各地培育壮大县域
优品、打造特色本土品牌体系提供了
指引。

我国广袤县乡沃土孕育了丰富优
质的特色产品，但长期以来存在“有优
品、无名牌，有特产、无名气”的困境，
本土产品品质出众却品牌辨识度不
高、市场影响力有限。做强做优县域
本土品牌，擦亮县域特色名片，是激活
乡村资源、释放县域消费潜力的关键
抓手。

做强做优县域品牌，对县域经济
高质量发展具有积极意义。从产业层
面看，能够盘活本地特色农林、手工、
美食等优质资源，推动零散产品提质
升级，带动特色产品规模化、特色化、
品牌化发展。从消费层面看，优质县
域品牌能够丰富市场供给，满足消费
者品质化、个性化、本土化的消费需
求，进而激活县域消费活力。从民生
层面看，品牌溢价能够切实带动农户
增收、商户增效、就业扩容，夯实乡村
全面振兴产业根基。从文化层面看，
本土品牌承载着地域特色文化、传统

工艺、乡土烟火，有助于讲好县域故
事、塑造地域形象，提升县域知名度美
誉度。

也要看到，当前推动本地品牌守
正创新、提质出圈，仍面临诸多现实短
板和发展瓶颈。县域本土产品虽然地
域优势和特色优势突出，但“小、散、
弱”的发展格局仍存在。一来，经营主
体以小作坊、个体户、小微商户为主，
普遍存在标准化程度不高、发展资金
不足、宣传营销能力薄弱等问题。二
来，生产经营多依赖经验化操作，缺少
统一的生产标准、品控体系和包装规
范，产品品质稳定性不足。此外，品牌
策划、新媒体运营、市场推广专业人才
短缺，加之宣传渠道单一、传播能力有
限，使部分产品局限于本地市场，长期

“藏在深闺人未识”。
做强做优县域品牌，首先要培育

特色。要持续深挖县域风土人情、传
统技艺、民俗文化资源等，积极发展承
载地方文化的特色小店、本土老字号、
传统作坊式品牌，保留乡土特色、传承
匠心工艺，让县域品牌兼具品质底色
与文化特色。主动对接市场潮流，支
持传统本土品牌根据消费需求变化而
转型，实现传统技艺现代化、特色产品
标准化、本土业态时尚化，让老品牌焕

发新活力。
其次要赋能成长。比如，积极对

接国货潮流发展趋势，支持优质国货
潮品下沉县域市场，并以此带动本土
品牌成长。还可对县域优质特色产品
进行重点培育、重点扶持、重点推介，
积极构建高效品牌培育格局。鼓励县
域本土品牌与成熟连锁品牌开展跨界
联名、资源共享、优势互补，通过品牌
联动拓宽消费场景。

最后还需优化环境。深入实施农
业品牌精品培育计划，持续优化农业品
牌目录体系，精准培育县域特色农产品
品牌，推动特色农产品从“产得出”向

“叫得响、卖得好”转变。深化广告助农
行动，推动优质广告资源、传播资源下
沉县域，拓宽县域优品宣传营销渠道，
提升本土品牌曝光度、知名度和影响
力。还应注重简化市场准入流程，优
化县域各类审批服务，为本土品牌成
长壮大提供便捷高效的政务保障。

县域优品是乡土资源的精华、地
域文化的载体。应立足本土优势、市
场需求，持续深耕品牌培育，坚持守正
创新，补上发展短板，拓宽营销路径，
真正让县域好产品成为激活消费的新
亮点、富民兴县的硬支撑。

（经济日报）


